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SCHWEIZER GEMEINDE
Zeitschrift

Gesamtauflage: 4500 Ex.

Setzen Sie bei der Vermarktung lhrer Produkte und
Dienstleistungen auf die «Schweizer Gemeinde», die
einzige dreisprachige Fachzeitschrift fur Kommunal-
politik. Mit einer Auflage von Uber 4500 Exemplaren
erreicht die Zeitschrift des Schweizerischen Gemein-
deverbands (SGV) seit 1963 die Entscheidungstrager
und Mitarbeitenden aller Schweizer Stadte und Ge-
meinden. Sie geht ausserdem an die Mitglieder des
National- und Standerats, an Kantonsparlamentarier,
Bundesstellen und Fachorganisationen. Dank ihrem
exklusiven Verteiler und ihrer Dreisprachigkeit ist die
«Schweizer Gemeinde» das publizistische Bindeglied
aller politischen Ebenen in allen Landesteilen der
Schweiz.

Der SGV ist seit 1953 die offizielle Stimme der Ge-
meinden auf Bundesebene und deren anerkannter
politischer Interessenvertreter.

lhr Mehrwert: eine Zielgruppe - keine

Streuverluste

— Wir erreichen die Uber 2140 Gemeinden
schweizweit.

— Wir kennen die Bedurfnisse vor Ort wie kein
anderer.

— Wir sind der direkte Weg zu allen ¢ffentlichen
Investoren.

— Wir geniessen hochste Glaubwurdigkeit.

— Wir sind Themenfihrer in kommunalen
Sachbereichen.

INSTITUTION GEMEINDE

Auf dem Weg zur

zukunftsfahigen Gemeinde

Verantwortliche der Stadt und Region Lenzburg sowie Private haben
gemeinsam an Ideen fur die Gerneinde und Re
Dies ist Teil des Smart-City-Prozesses

antstand ol
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heute und in den kommendsn Jahren  alle
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Digitale Impulse

fiir den Al

In der Region Luzern West wurde zwisd
«Smart Vilages» im Rahmen des Interr
Die dgitale Infrastruktur entpuppte sich

Iniiiertwurde das Projekt sSmart Vila
‘gessim Rahmen des Interreg-B-Alpen
raumprogramms der EU. In der Schweiz
st das Bundssamt fur Raumentwick:
lung federfuhrend fur das Projekt. Als
filrendr Partner betreut dié Schwei

Wiggertal, Entlsbuch, Napfund in Tei.
Ien des Raltsls, wie Alexander Siegent-
halerinformiert, Projeleiter beim Ver-
band Regicn Luzern West. «Die Region
mitinsgesamt 27 Gemeinden it ausge-
sprochen indich gepragtund von The:
men wie demografischer Entwicklung
oder Fachiraftemangel betroffen »

Einbozug digitaler Losungen

Nach einer achtmonatigen Vorberei.
tungszet fielim Juni 2018 der Start
schuss fur das Projekt in der Region
Luzern West. Ziel das Projekts ist, Ge-
meinden im Alpenraum fur die Chancen
der Digitaliserung 2u sensibilisieren
B e

Das Thems Smart City bainhaftat saobs
Baraiche
Gamkny

forderungen undThemen entsprechend
aufgestell sind

Es goht nicht nur um Technoogien

In det Literatur wird haufig von einem
stessortubergreifenden, ganzheitiichen
Entwicklungsansatz gesprochen, der
Partner it Unterstitzung von digitalen
Technologien venetzts. Die Definition
rift 2war im Grossen und Ganzen 2u,
sorgt aber auch fu Iritationen. Wofur
stehen die Bereiche des Smart-City-
Rads, und was bedeuten diese fur eine
Gemeindeverwaltung?

Béi Gesprichen mit Gemeinden zeigte

penraum

und das sonst recht abstrakte Thema

en 2018 und 2021 das Projekt
Programms der EU realsiert
dabei als Hauptstossrichtung

men Themen ausfindig 2u machen, de

greffbarwird
stellung deutlich, dass Technologie
2war ukiinflig eine immer wichtigere
Rolle spielt, aber es bei Smart City um
Prozesse und die Organisation geht.

Zu erkennen, wie der eigene Bereich
betroffen it, sorgt in der Regel dafir,

ren Losungsansatze Moglichkeiten fir
die Stadt von morgen generieren. Die
Mitarbeitenden der Stadt sollten abge-
holt und mitgenommen werden Das
Konsortium entschied sich fur das For-

eigenen Bereich in Verbindung mit dem
‘Thema «Smart City» gebracht werden
Sowerden aus Herausforderungen Be-

inte Labs sind physische od
Raume, in denen der Aus-
tauschvon Wissen, Idsen undnforma-
tionen im Mittelpunk! steht.Eshandelt
die sowohl

drfisse un: Mass- si

nshmen, die alle einen Beitrag zum
Wandel und somit einen Beitrag zur

ict ,
langfristig als such zetlich befristet ge-
nutzt werden konnen. Labsinszenieren

sich bewu:

1), Dailt deckt die Smart-Ciy-Thematk
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Schweiz pragen? Wassind ihre relevan
ten Themen,

nigen urbanen Zentren das Bild der eine zentrale ist. Sie

verindert die Gemeinden auch in der

Unter
meisten Personen und Gemeinden et

ihrer

haben dese Gemeinden, um gemein- gaben und stellt alle Gemeinden vor
| sam mit Partnern, mit einem starken ~ahnliche Herausfordarungen
Engagement der Einwohnerinnen und
Einwohner sowie unter Einsatz von Smarte Gemeindan
neuen Technologien das oft angespro- - befassan sich mit seohs Theman
chene Th ven Ge-  Die Thematik st anorm k
mendensinihrem Sinne zu realisieren? plex und vielschidhtig. Inaltich fokus.

“

lung des Prozesses ofterschwett. Basie-
rend suf der kommungierten und
dargesteliten Komplexitat, der verwen-
deten Anglismen und der hiufig Im
Zentrum stehendenTedhnologie fragen

com- sich Gemeinden haufiger, b ifre Ver.

wahtungen fir e zukinfigen Heraus-
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sich, ist, die sechs Be-
teiche des Smart City-Rads so darzu-
stelen, duss de Zustandigkeiten und
Ressaorts suf Ebene einer Verwaltungs-
einheit (Siadt, Gemeinde, Kanton) mit
alliren tiglichen Themen abgebildet
werden kennen Die Grafiken sollen da-
bei helfen, den Sachverhalt dsrzustel-
len.Die gewahite Darstellung sorgt da-
fir dass sich betreffene Organisationen
in der Thematik schrell wiedsrfinden

G R "

oder der Region leisten

‘Themen finden fur

von mor

Der oben beschriebene Ansatz wurde
in der Region Lenzburg vor etwasmehr
als zwei Jahren gestartet. Es ging zu-
nachst darum, mit verschiedenen
Fachabteilungen der Stadt Lenzburg

a
&

unkonventionellen Denkens und des
Ausbrechens aus Denkroutinen. Im
Zuge von Open-innovation-Strategien
wird dieses Format auch zunehmend
fir Unternehmen und Verwaltungen
interessant, wie die Anzshi an Hac
thons, die eine Form von Open lnn

tion darstellen, zeigt. Das Lenzburger
Smart City Lab fungiert als organisato-

sowie nahen Or und Fir-

rischer

1 i Aparvaum it ezl Al

der Siegenthaler und nennt das Glas-
‘"de; auEeimwvu fur die Forde-
. nart Villages» Denn. Jedes

°

damit die Mobiltat
cheidend fur dezu-

Kinflige Entwicklung einer Regions,
betort Alexander Siegenthaler.

Fur die Umsetzung eines Pilotprojekts
fragte die Region Luzern West die Ge.
meinde Luthern an, wo man offene
Tiren aufstiess. 75 Prozent der Stimm-
berechtigten von Luthern sagten an der
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«Die digitale Infrastruktur und damit
die Mobilitat der Daten sind
entscheidend fur die zukunftige
Entwicklung einer Region.»

Alexander Siegenthaler, Projekileiter beim Verband
Region Luzern West

bandanschluss alleinistesjedoch noch
nicht getan, gibt Alexander Siegenths:
er 2u bedsnken. «Jetzt git es, fur un.
sere Region 2u werben und smarte Lo-
sungen in verschiedenen Bereichen zu
erarbeten s

8.
reits abgeschlossen. In zwei Jahren
sollen praktisch alle Haushalte von
Luthern mit dem Glasfasernetz verbun
den sein

der Region Luzern West konrten ver-
schiedene Aspeite rund um dasThema
«Smart Villagess beleudhtet werden
«Dieses Forum wird unsere Ragicn we.
terfuhrens, ist Alexander Siegerthaler

Wie Alexander Siagenthaler barichtt,
sind inzwischen auch 22 weitere Ge:
meinden aus der Region an der digita.
len Infrastruktur interessiert baw. ent
wickeln gemeinsam forprojekt
dafr. Die Gemeinden tragen in diesem
Vorprojekt die finarzielle Hauptlast

ander Siegenthaler uberzeugt: «Noch
vor drei Jahren wurdsn wir belachelt.
Doch mit der Coronakrise und der Ein-
fihrung des Homeoffice hat man er-

Maribor (Slowenien) und Liubifana ha.
ben gemeinsam mit den Projektpartnern
Instrumento entwickelt, um die «Smart-
ness» von Gemeinden 2y messen. Mit
einem Analyseverfahren haben die Ge.
meinden die Moglichket, aufgrund der

Doch der Aufwand lohnt sich, ist Alex- - ieren, wi

im Dorf
2u fordern, entwickehe der Gewerbever-
ein Ruswil digitsle

Ksnnt, wie wichti
schiusseauch n landlichen Gemeinden
sind.» Der Anschluss an das Glasfaser-
netz erhohe gleichzeitig auch den Wert
| einer Immobilie. Mit dem Hochbreit-

Dabei wurde er von der Gemeinde Rus-
wil und der Region Luzern Wedt unter.
sttt «Diesen Weg wallen wir nun we

tergehens, sagt Alexander Siegerthaler

Luzern startet Initi
i der

Die Hochschule Luzern hat die Initia-
Zentralschweizlan-

jazu bei, dass die
Zentralschweiz als stadtische und

die nicht nur unsere Gesellschafl, die
Politk, Wirtschaft oder Kukur stark
fardern, sonden bei denen auch eine
Flut von Daten eine Rolle spiel. Hier

Transformation vorne mit dabei ist

- I das sind Themen,
[T —

Herzstick der Ini s Smart t
Region Lab n Rotkreuz, in dem an in-
teraktiven Datentischen und mithilfe
weiterer digitaler Tools gearbeitet
de, die wach-
e Wirkungen des
soziodemografi-

lungsprojektenutzt und zurVerfigung
stellt
wwwhslu chismartregion

Weitere Informationen
auf unserer Website
www.schweizer-gemeinde.ch
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Stimmen zur Schweizer Gemeinde

«Die «Schweizer Gemeinde> ist
fur uns der ideale Partner, weil
das Magazin in jeder Gemeinde
der Schweiz Beachtung findet
und es versteht, relevante The-
men aufzugreifen und praxisbe-
zogen zu beleuchten.»

Alexander Sollberger
Président Verein Myni Gmeind

«lch lese die <Schweizer Gemein-
de>, weil ich einen umfassenden
Einblick erhalte in die
Themen, die die Gemeinden
bewegen. Die Gemeinden
sind wichtige Trager des Miliz-
systems, fur das sich auch die
Wirtschaft engagiert.»

Monika Riihl
Vorsitzende der Geschaftsleitung
economiesuisse

«lch schatze es, dass die
«Schweizer Gemeinde> zusatzlich
zum Printmagazin auch online
prasent ist. Dank dem Web-
magazin bleibe ich auch mobil
auf dem Laufenden.»

Thomas Kollegger
Leiter Amt fir Gemeinden,
Kanton Graublnden
afg.gr.ch

Herausgeber

Schweizerischer Gemeindeverband
Association des Communes Suisses
Associazione dei Comuni Svizzeri
Associaziun da las Vischnancas Svizras

Der Schweizerische Gemeindeverband (SGV) ist der nationale, partei-
politisch unabhangige Verband aller Gemeinden und setzt sich zum
Ziel, die Kompetenz und die Leistungsfahigkeit der kommunalen Ebene
zu verbessern, die Zusammenarbeit und Solidaritat zwischen den Ge-
meinden zu foérdern sowie sie bei der Durchsetzung ihres Anspruches
nach autonomer Organisation und Aufgabenerfillung gegentiber Bund
und Kantonen zu unterstlitzen. Der SGV ist seit 1953 die offizielle
Stimme der Gemeinden auf Bundesebene und deren anerkannter po-
litischer Interessenvertreter. Uber 70% der rund 2140 Gemeinden sind
Mitglied beim SGV.

Zusatzlich zu seinem politischen Engagement ist der Schweizerische
Gemeindeverband Organisator oder Patronatspartner diverser Tagun-
gen und Veranstaltungen, insbesondere der kommunalen Fachmesse
«Suisse Public».
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MEDIADATEN
Technisches

Auflage
Druckauflage 4500 Exemplare

Auflage WEMF-beglaubigt 2021/2022

Verkaufte Auflage: 2186 Exemplare
Gratisauflage: 1138 Exemplare
Total: 3324 Exemplare

Sprachen

Deutsch/Franzdsisch/Italienisch kombiniert

Technische Angaben

Format: 210%x297 mm
Satzspiegel: 185 %256 mm
Papier: gestrichen

Druckmaterial

PDF/X-4 gemadss ISO 15930-7

300 ppi, CMYK, Fonts eingebettet,
3 mm Beschnitt

Leitfaden unter pdfx-ready.ch

Herausgeber/Redaktion
Schweizerischer Gemeindeverband
Postfach

3001 Bern

Tel. 031 380 70 00
chgemeinden.ch
info@chgemeinden.ch

Chefredaktorin
Nadja Sutter

Rabatte /Kommission

Abschlussrabatt

3-mal 5%, 6-mal 10%, 10-mal 15%

(Laufzeit ein Jahr ab Auftragserteilung, Format- und Sujetwechsel
maoglich)

Beraterkommission
fur anerkannte Werbeagenturen und Vermittler 10% des Netto-
betrags

Abonnemente (inkl. 2,5% MwSt.)

Schweiz CHF 90.-

Ausland CHF 130.—

Einzelverkauf CHF 15.-*

* inkl. Versand

Bestellungen bitte beim Herausgeber (Adresse siehe unten)

Druck
Stampfli Kommunikation, Bern

Allgemeine Geschaftsbedingungen
Siehe unter staempfli.com/mediadaten

Umtriebsentschadigung
Werden gebuchte Anzeigen nach Anzeigeschluss storniert oder ge-
andert, verrechnen wir eine administrative Aufwandspauschale.

Datenbearbeitung/Gestaltung
Anpassungen, kreative Leistungen (Bild-, Textbearbeitung), Korrek-
turen usw. werden separat nach Aufwand verrechnet.

Folierung

Bei der eingesetzten Versandhulle handelt es sich um ein starken-
reduziertes, gegeniiber herkdmmlichen Folien dinneres und deshalb
ressourcenschonenderes Material.

Die Versandhlle schiitzt das Produkt und verhindert das Herausfallen
von Beilagen. Kuverts sind leider keine sinnvolle Alternative zur Folie-
rung: Ihr Einsatz weist eine um 20% schlechtere Okobilanz auf.

Alle Preise in CHF, exkl. 7,7% MwSt.
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Formate und Preise

Bruttopreise (farbig oder schwarz-weiss)

/1 Seite randabfallend

/3 Seite quer

/8 Seite quer

Erscheinungsweise und Termine
Die Zeitschrift erscheint 10x im Jahr

210%297 mm 185% 82 mm 90x60 mm Heft-Nr. Inserateschluss Erscheinungsdaten
schwarz-weiss schwarz-weiss schwarz-weiss 1/2 17.01.2023 20.02.2023
und 2-farbig 2780.— und 2-farbig 1240.— - und 2-farbig 570.— 3 14.02.2023 20.03.2023
4-farbig 3930.—- 4-farbig 1830.—- 4-farbig 865.— 4 14.03.2023 19.04.2023
5 05.04.2023 12.05.2023
6 22.05.2023 27.06.2023
7/8 14.07.2023 20.08.2023
- - 17.08.2023 20.09.2023
/1 Seite Satzspiegel 1/a Seite hoch /8 Seite Banner 12 14.09.2023 18.10.2023
185%x256 mm 90% 126 mm 185%x30 mm - S
; : : 1" 17.10.2023 20.11.2023
schwarz-weiss schwarz-weiss schwarz-weiss
und 2-farbig ~ 2780.— und 2-farbig 980.— und 2-farbig 570.— | ne—— 12 16.11.2023 20.12.2023
4-farbig 3930.— 4-farbig 1470.—- 4-farbig 865.—
1 i 1 i . . .
/2 Seite hoch /4 Seite quer Inserate im franzésischsprachi-
90hx256 mm 18h5><60 mm gen Heftteil: 25% Rabatt auf
schwarz-weiss schwarz-weiss :
m Br rei
und 2-farbig ~ 1750.— und 2-farbig 980~ [ dem Bruttopreis
4-farbig 2540.~ 4-farbig 1470.— Inserate im italienischsprachigen
Heftteil: 50% Rabatt auf dem
Bruttopreis
/2 Seite quer
185x 126 mm
schwarz-weiss
und 2-farbig 1750.—
4-farbig 2540.—
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Spezielles

Spezialplatzierungen Beilagen
Umschlagseiten (farbig) Preis bis 159 bis 259 bis 509
2.Umschlagseite 4120.— Werbewert 2100.- 2700.— 3900.—-
3.Umschlagseite 4120.— Technische Kosten (Einstecken) * 150.— 150.— 150.—
4.Umschlagseite 4275.— Porto ** je nach Gewicht je nach Gewicht je nach Gewicht
der Beilage der Beilage der Beilage
Randabfallende Inserate * Technische Kosten: Richtpreis CHF 150.-, verrechnet wird nach Aufwand
M@égliche Formate Preis Bei sprachgetrennter Anlieferung der Beilagen: Deutsch 3100 Exemplare,
1 Seite (216303 mm) 3930 Franzésisch 1150 Exemplare, Italienisch 250 Exemplare
1/2 Seite quer (216 x 152 mm) 2540.—
Publireportagen
Grosse Format (Breite x Hohe) Preis
/1 Seite 185x256 mm 3930.—-
/2 Seite quer 186 x 126 mm 2540.—
Produktionskosten
Ca. CHF 140.— (je nach Aufwand); bei Anlieferung als PDF gratis.
Bitte verlangen Sie unser Merkblatt!
Firmenverzeichnis
Jahreseintrage (Kalenderjahr) = 10 Ausgaben
Grosse Format (BreitexH6he)  schwarz-weiss farbig
1 Feld 59%20 mm 935.—- 1050.—
59%x40 mm 1770.—- 1885.—
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Online

https://www.chgemeinden.ch/de/schweizer-gemeinde/index.php

Allgemeines:

Dateigrosse: max. 500 kB

Dateiformate: gif, animierte gif, jpg, png

Anlieferung: spat. 4 Arbeitstage vor Kampagnenstart an
mediavermarktung@staempfli.com

Aufschaltung: immer am 1. des Monats

Auf der Startseite vom Webmagazin:

Banner auf der Desktop: Format,  Tablet: Format, Mobile: Format, Preis fur Preis fur
Startseite vom Rotation Rotation Rotation 1 Monat 12 Monate
Webmagazin
Skyscraper 160 x 600 Pixel, 728 %90 Pixel, 300 x 250 Pixel, 450.— 3600.—
3 Banner pro Seite 6 Banner 6 Banner
= total 6 Banner
Rectangle 300 x 250 Pixel, 300 x 250 Pixel, 300 x 250 Pixel, 300.— 2400.—
3 Banner 3 Banner 3 Banner
Weitere Informationen auf dem Merkblatt Online Werbung
Exklusiv-Platzierung am Ende der Artikel:
Banner am Ende der Desktop: Format, Tablet: Format, Mobile: Format, Preis far
Artikel Rotation Rotation Rotation 1 Monat
Banner breit — 728 x90 Pixel, 728 %90 Pixel, 300 x 250 Pixel, 200.—

am Ende des Artikels 1 Banner exklusiv 1 Banner exklusiv 1 Banner exklusiv

Aufschaltung: gemass Erscheinungsdatum der entsprechenden Ausgabe

Bannerwerbung im franzésischsprachigen Webmagazin: 25% Rabatt auf dem Bruttopreis.
Bannerwerbung im italienischsprachigen Webmagazin: 50% Rabatt auf dem Bruttopreis.
Thematische Platzierung nach Moglichkeit, jedoch ohne Gewabhr.

Maximale Anzahl Banner total in den Artikeln pro Ausgabe: Deutsche Version 4 Banner,
Franzosische und ltalienische Ausgabe maximal 2 Banner

Weitere Informationen auf dem Merkblatt Online Werbung

Schweizer Heimatschutz

300x250px

Heimat, die ich meine

=3

Schweizer Heimatschutz

728x90px

Schweizer Heimatschutz
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Kontaktieren Sie uns

Fachmedien sind unsere Spezialitat. Wir vermarkten
deren elektronischen und gedruckten Werberaum
und die dazugehorigen Portale und Kanéle. Dabei
stehen wir in regem Kontakt mit den Verlegern, den
Redaktionen und Ihnen, den Werbekunden. Unser
Ziel ist Ihr Erfolg. Gerne stehen wir Ihnen wahrend
des ganzen Prozesses, von der Konzeption bis zur
Umsetzung, beratend zur Seite. Wir kennen die An-
forderungen und Spezialitaten der einzelnen Publi-
kationen, Portale und Werbeformate. So stellen wir
sicher, dass lhre Botschaft mit der besten Gestaltung
am richtigen Ort im gewUnschten Format zum rich-
tigen Zeitpunkt im richtigen Werbetrager erscheint.

Méochten Sie eine Gesamtberatung, eine Kostenbe-
rechnung, oder haben Sie sonstige Fragen zum An-
gebot? Zogern Sie nicht, uns zu kontaktieren. Wir
freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme.

Ihre Ansprechpartnerinnen bei der Stampfli Kommunikation

Anna Beretta Adrian Weber
Verantwortliche Mediaberatung Verantwortlicher Mediaberatung
und -vermarktung und -vermarktung
Tel. +41 31 300 63 71 Tel. +41 31 300 63 88
mediavermarktung@staempfli.com mediavermarktung@staempfli.com

Stampfli
Kommunikation

Stampfli Kommunikation
Wolflistrasse 1

Postfach

3001 Bern

+41 31 300 66 66
Husacherstrasse 3
8304 Wallisellen

+4144 3099090

info@staempfli.com
www.staempfli.com

SCHWEIZER GEMEINDE | MEDIADATEN

GULTIG AB 01.09.2022
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